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1 Titelportrat

.Gartenfreund” - Der beste Freund
im Kleingarten

Kleingarten bedeutet ,urban gardening" —und
das seit Uber 200 Jahren. Mehr denn je haben
Kleingartenanlagen eine dkologische

und soziale Relevanz.

Der ,Gartenfreund”richtet sich an Kleingartner-
innen und Kleingartner, die regelmaRkig und
intensivinihren Garten arbeiten. Die mehr als
300.000 Leserinnen und Leser sind Mitglieder
von Kleingartenvereinen, die sich dem natur-
nahen Gartnern verschrieben haben.

Der ,Gartenfreund" erscheint monatlich mit neun
unterschiedlichen Regionalteilen und einer tber-
regionalen Ausgabe.

Monat fur Monat bieten wir unseren Leserinnen
und Lesern umfassende Fachartikel, Meldungen
zu Neuigkeiten und Trends und umfassende
Informationen rund um den Kleingarten.

Abonnierte Auflage: 177.349

verbreitete Auflage:

183.666




2 Leserportrat

Unsere Leserinnen und Leser sind aktive, kreative,
optimistische und gesundheitsbewusste Men-
schen. Zuhause, im Kreise ihrer Familie undim
Garten finden sie Geborgenheit und Ruhe. Fir
Dinge, die ihnen wichtig sind, geben sie gerne
etwas mehraus. Sie schatzen gute Qualitat

und werden von Freunden oft um

Rat gefragt.

Gartenfreundinnen und -freunde sind offen und
tolerant und haben ein hohes gesellschaftliches
Engagement.

55 % der Kleingartner:innen sind berufstatig und ein
Drittel kann schon den Ruhestand genieRen. Berufe von
Kleingdrtner:innen (aktuell und vor dem Ruhestand):

3%
|
’ Angestellte
‘ (inklusive leitende)

. (Fach-, Vor-)
Arbeiter

28% — Berufe Selbststandige
- und Freiberufler
55 %
. Beamte
3

Selbstverwirklichung

finanzielle Unabhangigkeit Individualitit

Sicherheit im taglichen Leben gesunde Umwelt

soziales Engagement

Kinder und Familie

Spass und Freude Partnerschaft

Erfolg im Beruf Freunde
gute, vielseitige Bildung



Der Kleingarten ist ein kommunikativer
Riickzugsort!

Der Kleingarten ist ein ganz besonderer Ort, in dem man
allein oder zu zweit Ruhe und Erholung finden kann.
Gleichzeitig bietet er beste Moglichkeiten fir den ge-
selligen Austausch mitanderen Menschen. Ob beim
gemeinsamen Crillen oder dem Plausch Uber die Hecke:
Statistisch kommen auf jede:n Kleingartner:in mehr

als vier weitere Nutzer:innen des Gartens (Werte in %).

Familien mit Kindern

Paare nach Familienphase

Gemeinschaftlich aktive Vereine (z.B. Sommerfeste) 96

Gartennutzer sind taglich oder zumindest mehrmals pro Woche inihren Garten 9o

Beteiligung der Gartennutzer an Gemeinschaftsarbeiten im Verein 8o

Quelle: Bayerische Gartenakademie

Die Nachfrage nach einem Kleingarten hat sich
dynamisch entwickelt und ist ungebrochen hoch.
Gerade junge Familien mit Kindern pachten ver-
42 starkt Kleingarten (Nennungin %).

85

haufigjungeralsin den kleineren Stadten.

Generell wird Werbung von 60 % der Garten-
freundinnen und -freunde als hilfreich und
ndtzlich angesehen.

Als offene Menschen lassen sie sich gerne
zum Kauf neuer Produkte inspirieren.

Quelle: B4P 2019
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Werbung verschafft einen guten Uberblick

liber die Vielfalt der Angebote 108
Wenn ich liber neue Anschaffungen nachdenke, 10
achte ich mehr auf die Anzeigen oder Werbung dazu 4
Durch Werbung bin ich schon 6fter auf interessante 1o

Produkte aufmerksam geworden

100 = Bundesdurchschnitt



Unsere Leser - einfach gut!

&

Garten

My garden is my castle! Der Garten ist
Rickzugsort und Familientreff zugleich.
Sie gartnern intensiv, legen daher Wert
auf Qualitat und bevorzugen Marken-
produkte.

Freizeit

Unsere Leserinnen und Leser achten
auf eine gesunde Work-Life-Balance.
Nicht nurihrKleingarten istihnen
wichtig, sondern auch Sport und
Wellness spielen eine grofte Rolle.

Kultur & Unterhaltung

Ein Museumsbesuch zur aktuellen Aus-
stellung, ein Konzert oder ein
Theaterbesuch? Die Kleingartnerinnen
und Kleingdrtner sind kulturell aufge-
schlossen und sehrvielseitig interessiert.

Reisen

Von wegen nur Parzelle - sie sind mehrmals
im Jahrauf Reisen. Ob Strand und Sonne,
Wellness- oder Stadtereisen — in Deutsch-
land, abergernauch in Europa.

Mobilitat

Ein neuer PKW, ein neues Fahrrad (gern
auch als eBike) oder 6ffentliche Verkehrs-
mittel: Unsere Leserinnen und Leser sind viel
unterwegs und dies mit allen Verkehrs-
mitteln.

Erndahrung

Da sie selbst Obst und Gemuse anbau-
en, achten sie auf gute (Bio-) Qualtitat.
Sie sind zudem echte GenieRer und be-
geisterte Hobbykoch:innen.

Gesundheit

Sie sind sehr gesundheitsbewusst und bestens
informiert. Ihre Hausapotheke ist gut
ausgestattet. Beim Kauf achten sie auf die Marke
und fragen vorab oft den Arzt oder Apotheker.



3 Verlagsangaben

Verlag W. Wachter GmbH

Bremen

Elsasser Stralte 41
28211 Bremen

Telefon 0421/348 42-0

Berlin

Bismarckstralke 108
10625 Berlin

Telefon 030/318 69 01-0

www.waechter.de
E-Mail anzeigen@waechter.de

Bankverbindung

Sparkasse in Bremen
IBAN DE25 2905 0101 0001004217
BICSBREDE22 XXX

lhre Ansprechpartner Anzeigen/Beilagen

Gartenfreund (Gesamtausgabe + Regional-
ausgaben), Kombination fiir Haus & Garten

Thomas Heine
Verkaufsleitung

Telefon 0421/348 42-24
E-Mail heine@waechter.de

Gartenfreund (Regionalausgabe Berlin)
Lara Henning
Verkaufsberatung

Telefon 030/318 69 01-13
E-Mail henning@waechter.de




4 Redaktionsportrat

Kompetenz ist unsere Starke

Wirwissen, wovon wir schreiben! In der ,Gartenfreund"-
Redaktion sitzen erfahrene Fachredakteurinnen und
-redakteure, die mehrheitlich eine gartenfachliche
Ausbildung haben —etwa ein Studium als Agrarwissen-
schaftler:in oder Gartenbauingenieur:in. Das Schreiben - N i
von der Pike auf gelernt, stehen sie fiir saubere Recher- Wemgiesen
chen und detailgenaue Informationen, die unter- . SoKommen Sieim Garten fastahne Beasy
haltsam und zielgruppengerecht fur die Leserinnen und v

Leser aufbereitet werden.

Was haben meine Mohren?

Sie die haufi A




5 Themen und Termine

Unser Themenspektrum t!::o
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6 Anzeigenpreise und -formate Gartenfreund, Gesamtausgabe

11
3l
23

1/2

3/8
113

1/4

3/16

GroRein
Seitenteilen

hoch
quer

hoch
quer

zweispaltig

hoch
quer

einspaltig
zweispaltig
blattbreit

einspaltig
zweispaltig

einspaltig
zweispaltig
blattbreit

“ einspaltig

zweispaltig

Anzeigen-
format
in mm

Breite x

Hohe

181 X 260

135 X 260

181

89
181

89

70
181

43
89
181

43
89

43
89
181

43
89

X

167

260
128

185
260
84

260
128
62

185
92

128
62
30

62
30

""" Mindestabnahme: 2 x1/16 Seite

Preise in EUR

17194,—
12.894,—
11.465,—

8.601,—
6.451,—

5.737.—

4.302,—

3.229,—

2154,—

1.080,—

Platzierungsaufschlagfir2. und 4. Umschlagseite: + 20 %

angeschnittene
Anzeigen
in mm*

Breite x Hohe

210 X 297
152 X 297
210 X 190

105 X 297
210 X 145

82 X 297
210 X 103

*zzgl.
3 mm Beschnitt

Alle Preise verstehen sich zzgl.
gesetzlicher
Mehrwertsteuer.

Preisliste Nr. 37
gultigab
11.2025

Rabatte

Malstaffel ab1/8 Seite
3 Anzeigen 3%
6 Anzeigen 5%
9 Anzeigen 10 %
12 Anzeigen 15%

Mengenstaffel

1 Seite 5%
3 Seiten 10%
6 Seiten 15 %
12 Seiten 20%

Die Mal-und Mengenstaffelrabat-
te werden fur Abnahmen innerhalb
eines Abschlusszeitraumes von

12 Monaten gewahrt.

Bei Abschlusserteilung werden
die Rabatte sofort auf der Rech-
nung bertcksichtigt.

Verbreitete Auflage
183.666 Exemplare



7 Online-Werbung auf gartenfreunde.de

Komplett-Angebote /Sponsored Content

Unser Kompakt-Angebot

* 1 Teaser auf der Startseite

* 1Inhaltsseite (Text und Bilder)
¢ Max.1Datei zum Download

e Max.1Link

* Auswertungen/Zugriffszahlen

Unser Extra-Angebot

* 1Teaser auf der Startseite

* 50.000 PIs flir1Anzeige in Randspalte rechts

* 3Inhaltsseiten (Text, Bilder, max. eine Bildgalerie pro Seite)
* Max. 3 Dateien zum Download

¢ Max. 3 Links

* Nennung im Newsletter (einmalig wahrend der Laufzeit)

* Auswertungen/Zugriffszahlen

10

Unser Super-Angebot

*1Teaser auf der Startseite

*100.000 PIs fur1Anzeige in Randspalte rechts oder Banner

* 5 Inhaltsseiten (Text, Bilder, max. eine Bildgalerie pro Seite
und/oder1Video)

e Nennung im Newsletter (mehrmalig alle drei Monate
wahrend der Laufzeit)

« Max. 5 Dateien zum Download

e Max. 5 Links

» Auswertungen/Zugriffszahlen

Alle Inhalte werden von Ihnen geliefert.

Angebotsform

(Preise in EUR) 3 Monate 6 Monate 12 Monate
Kompakt 550,— 1.000,— 1.450,—
Extra 800,— 1.450,— 2.100,—
Super 1.150,— 2.100,— 3.200,—

Unsere Website fiir Stadt- und Kleingartner
Monatlich Uber 40.000 Besucher und 110.000 Page Views.
2 x pro Monat Versand unseres Newsletters an Uber1o.000 Abonnenten.

Kopfbanner 728 x 9o Pixel Randspalte 300 x 250 Pixel
Homepage EUR 18,50/1.000 PI  Homepage EUR 16,50/1.000 PI
Rubrikenseiten15,50/1.000 PI  Rubrikenseiten EUR 14,00/1.000 PI

Newsletter-Integration EUR 330,00/Erscheinen
Bezugsquellennachweis EUR 200,00/Jahr



8 Werbung im ePaper

Alle Leserinnen und Leser haben automatisch Zugriff auf unser ePaper.
Im ePaper stehen Ihnen zusatzliche Moglichkeiten fur lhre Werbung
zur Verfugung:

AufWunsch fligen wir ein anderes Anzeigenmotiv
ein, das den digitalen Charakter unterstreicht.

Direkte Verlinkung auf eine von Ihnen gewiinschte
Seite, wie z.B. ein besonderes Angebot.

Verlinkung Ihrer E-Mail-Adresse.

Auch eine Verlinkung auf ein Video ist
moglich. So kdnnen Sie z.B. Ihre Neuheiten
optimalin Szene setzen.

Beilagen werden im ePaper durch
eine eigene Seite prasentiert und
ebenfalls direkt verlinkt.

®© OO




9 Preise Beilagen/Beihefter

Kleingartnerinnen und -gartner sind Uberdurchschnittlich werbeaffin und
lassen sich z.B. durch Rabattmarken und Coupons haufig zum Kauf verlei-
ten. Als responseorientierte Werbemittel profitieren Beilagen und Beihefter
besonders von dieser Aufgeschlossenheit.

Auflagenzahlen nach Nielsengebieten

Nielsen1 97.893 83.520
Schleswig-Holstein 10.782 10.270
Hamburg 35.864 31.770
Bremen 14.516 14.080
Braunschweig 15140 6.160
Niedersachsen 21.501 21.240
Nielsen 3b 4.802 4.760
Neckar 4.802 4.760
Nielsen5+6 76.358 9.870
Berlin 70.561 4.080
Mecklenburg-Vorpommern 5.797 5.790
Nielsen 7 4.613 4.535
Sachsen 4.613 4.535
gg;ﬁ;‘gﬂ;’é‘;be 183.666 102.685

12




Preise Beihefter/Beilagen

Preise

Formate

Papiergewicht

Postgewichtsgebiihren
fir Beihefter, Beilagen
und Beikleber

Belegungsmaglichkeiten
Gartenfreund Gesamtausgabe
und Regionalausgaben

Originalmuster

Anliefertermin
Anlieferung

Beilagen (pro Tausend)

bis 25 g: 107,00 EUR
Firjede weiteren angefangenen s g: 5,00 EUR
Hoheres Gewicht gern auf Anfrage.
Postkarten-Beilage pro Tsd. Stiick: 69,00 EUR
Format: 148 x 105 mm, 210 X 105 mm

Beihefter (pro Tausend)

bis 4 Seiten 107,00 EUR
bis 8 Seiten 112,00 EUR
bis 12 Seiten 117,00 EUR
bis 16 Seiten 122,00 EUR
GroRere Umfange gern auf Anfrage.

Mindestformat: 140 x105 mm
Maximalformat: 200 x 297 mm

Mindestformat: 140 x105 mm
Maximalformat: 210 x 297 mm
Beschnittzugaben Heftformat: Kopfbeschnitt
6 mm, Vorder- und FuRbeschnitt mind. 3 mm

bis 4 Seiten: mind. go g/m?
8-16 Seiten: mind. 70 g/m?
Bei Postkarten:

mind. 150-g-Papier

bis 4 Seiten: mind. 9o g/m?

8 und mehr Seiten: mind. 70 g/m?

Niedrigere Grammaturen sind vorher mit dem Verlag
abzustimmen.

Gewichtsabhangige Portokosten sind weder rabatt- noch AE-fahig. Sie berechnen sich wie folgt:

bisitog 4,40 EUR proTsd. bis2o0g 8,70 EUR proTsd.

bis3og 13,60EUR proTsd. bis4og 18,00 EUR proTsd.

bissog 22,60 EUR proTsd. Hoheres Gewicht gern auf Anfrage.

Gesamt- oder Teilauflagen (9 Regionalausgaben wahlbar, bei Auflage <20 T. Ex. nur komplett belegbar).

Mindestauflage: 50.000 Stiick.
Bitte beachten Sie einen Verarbeitungszuschuss von 1,5 % zusatzlich zur gebuchten Auflage.

Der Verlag bendtigt spatestens vier Wochen vor Erscheinen mindestens 10 verbindliche Originalmuster, um die
Verarbeitungstauglichkeit priifen zu kdnnen. Bei Wiederholungsbeilagen reicht ein PDF an: anzeigen@waechter.de

Muster an: Verlag W. Wachter GmbH, Elsasser Strale 41, 28211 Bremen
Spatestens bis zum 10. des Vorerscheinungsmonats an Druckerei.

Jede Palette ist mit Bestimmungshinweis wie folgt deutlich zu versehen:
Zeitschriftentitel, ggf. Regionalausgabe, Heftnummer (Monat).
Vogel Druck und Medienservice GmbH, Warenannahme, LeibnizstraRe 5, 97204 Hochberg

Grokere Umfange und hohere Gewichte gern auf Anfrage. Beilagen mussen maschinell verarbeitbar sein.

13



10 Sonderwerbeformen und regionale Belegung

Neben den Klassikern wie Beilagen oder Beiheftern bieten wir weitere
ganzindividuell auf Ihre Bedurfnisse zugeschnittene Sonderwerbeformen
zu attraktiven Konditionen an:

Advertorial

Die ideale Werbeform fur erklarungsbedurftige Produkte, denn Advertorials
sind zuverlassige Werbebotschafter. Profitieren Sie von der hohen Glaubwr-
digkeit redaktioneller Beitrdage, einer positiven Beeinflussung von Produkt-
oder Firmenimages sowie unserem guten Preis-Leistungs-Verhaltnis.

Naturnahe Diingung und Nahrung s
fiir Bienen und Hummeln

Themen-Beihefter

EinThemen-Beihefter bietet Raum fur die intensive
und vertiefende Kommunikation mit unseren Lese-
rinnen und Lesern. Er wird als Bestandteil des Heftes
wahrgenommen und setzt lhre Inhalte und Produkte
gekonntin Szene.

Regionale Belegung

Der Gartenfreund erscheint mit einer einheitlichen
Mantelausgabe, in die neun regionale Ausgaben
integriert sind. Alle Regionalausgaben sind separat
buchbar.



11 Anzeigenpreise und -formate Gartenfreund, Regionalausgaben

GréRein Anzeigen- o angeschnittene Rabatte
Seitenteilen format Preise in EUR Anzeigen in mm™* Malstaffel ab 1/8 Seite
inmm
Breite x Breite x Hohe 3 Anzeigen 3%
Hohe 6 Anzeigen 5%
9 Anzeigen 10%
v 811250 2258 2802 215 13371606 S04~ 3634~ 22— | 20 1 23 2z 1%
24 Anzeigen 20%
3/4 hoch 135 X 260 152 X 297
quer 181 x 185 210 X 205 Mengenstaffel
1/2 hoch 89 X 260 106 X 297 3 Seiten 10%
quer 181X 128 210 X 145 6 Seiten 15%
3/8 zweispalt. 89 x 185 12 Seiten 20%
dreispalt. 135 x 128 | 850,— | 1.051,— | 915— | 530,— | 613,— 1.366,—
3mm
14 einspalt. 43 X 260 Beschnitt
zweispalt. 89 x 128
blattbreit 181X 62| 566,— | 702,— | 614,— | 360,— | 402,— 918,— Alle Preise
346 einspaltig 43 X 185 verstehen sich zzgl.
zweispalt. 89X 92 gesetzlicher
dreispalt. 135X 62 Mehrwert- Die Mal- und Mengen-
. : teuer. staffelrabatte werden
1/8 einspalti X 128 s - !
zweipspaI%. gg X 62 o fur Abnahmen innerhalb
blattbreit 181X 30| 286,— | 352,— | 314,— | 182,— | 208- 466,— Preisliste eines Abschlusszeitrau-
. Nr.37 mes von 12 Monaten
1h6 ¥ einspalt. 43X 62 giiltigab gewahrt.
zweispalt. 89 X 30 11.2025
=% Mindestabnahme: 4 x 1/16 Seite

*Verbreitete Auflagen
inklusive ePaper

15



12 Kombination flir Haus & Garten

16

EIGENHEIMER 3%\
MAGAZIN

Garten

Gewinnen Sie zusatzliche Reichweite!

Mit unserer Kombination fiir Haus & Garten — ,Cartenfreund” plus ,Eigenheimer
Magazin“— erreichen Sie knapp 600.000 Leserinnen und Leser. Die ,Gartenfreund"-
Leserschaft —zu100 % Gartenbesitzer — wird mit der des ,Eigenheimer Magazin"um
die besonders attraktive Zielgruppe der Immobilieneigentimer in Bayern erganzt.

Die Abonnenten des Eigenheimer Magazin”sind sind einkommensstarke Besitzer
von Eigentumswohnungen oder Ein- bzw. Zweifamilienhausern mit Garten in
Bayern. Das Magazin bietet den Leserinnen und Lesern ausfihrliche redaktionelle

Beide Zeitschriften zeichnen
sich durch ihre Nahe zum Leser
und damit hohen Nutzwert
aus. Sie nutzen ihre Zeitschrif-
tenintensiv und vertrauen ihr.
Anzeigen in diesem redaktio-
nellen Umfeld werden als
zusatzliche Information und
Bereicherung gesehen.

Beitrage rund um die Themen Haus, Wohnung, Garten und Natur.

Profitieren Sie vom Preisvorteil bei Kombi-Buchung!

Auflagenzahlen nach Nielsengebieten

Nielsengebiet/ verbreitete PRINT-

Regionalausgabe Auflage (inkl.  Auflage
ePaper)

Nielsen1

Schleswig-Holstein,

Hamburg, Bremen, 97.893 83.520

Braunschweig,

Niedersachsen

Nielsen3b+ 4

Neckar, Bayern 73.076 72:790

Nielsen5+6 +7

Berlin, Mecklenburg- 80.971 14.405

Vorpommern, Sachsen

Kombination gesamt 251.940 170.715




Anzeigenpreise und -formate, Kombination fiir Haus & Garten

(.Gartenfreund", ,Eigenheimer Magazin")

GroRein
Seitenteilen

1N

3/4 hoch

2/3 quer

/2 hoch
quer

3/8 zweispaltig
dreispaltig

13 hoch
quer

14 einspaltig
zweispaltig
blattbreit

36 einspaltig
zweispaltig
dreispaltig

1/8 einspaltig
zweispaltig
blattbreit

1/16* einspaltig
zweispaltig

*“*Mindestabnahme: 2 x1/16 Seite

Anzeigen-
format
inmm
Breite x
Hohe

181 X 260

135 X 260

181 X 170
89 X 260

181 X 128
89 X 185

135 X 128

70 X 260

181 X 84
43 X 260
89 X 128

181 x 62
43 x 185
89 X 092

135 X 62
43 X 128
89 x 62
181 X 30
43 X 62
89 x 30

Preise in EUR

20.351,—
15.264,—
13.569,—

10.179,—

7.635,—

6.787,—

5.094,—

3.823,—

2.549,—

1.277,—

Platzierungszuschlag fir 4. Umschlagseite: + 20 %

17

210
152
210

106
210

82
210

X

angeschnittene Rabatte
Aiﬂzrﬂ%e*n Malstaffel ~ ab1/8 Seite
Breite x Hohe 3 Anzeigen 3%
. . . 6 Anzeigen 5%
Gartenfreund  ,Eigenheimer Magazin 9 Anzeigen 10%
297 210 X 280 12 Anzeigen 15%
297 152 X 280 Mengenstaffel
190 210 X 190 1 Seite 5%
297 106 X 280 3 Sel.ten 10%
145 210 X 145 6 Seiten 15%
Die Mal- und Mengenstaffelrabatte
e o werden fur Abnahmen innerhalb eines
297 2 X 280 .
103 26 X 103 Abschlusszenrag.mesvon
12 Monaten gewahrt.
*zzgl.3mm
Beschnitt

Alle Preise verstehen sich
zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer.

Preisliste Nr. 37
glltigab11.2025

Verbreitete Kombiauflage
251.940 Exemplare



13 Technische Angaben

Technische Daten

Erscheinungsweise:
monatlich

Heftformat:
210 mm breit, 297 mm hoch

Druckverfahren:
Rollenoffsetdruck

Raster:
60er (150 Ipi)

Druckvorlagen:
nurindigitaler Form

Farbskala:
Euroskala

18

Dateniibertragung

FTP/Cloud Zugangsdaten auf Anfrage
(Serverstandort: Deutschland)

E-Mail dtp@waechter.de

Datentrager CD-ROM, DVD oder
USB-Stick

Dateniibermittlung/
technische Riickfragen an

Verlag W. Wachter GmbH
Abteilung DTP
Bismarckstrake 108
10625 Berlin

Telefon 0©030/318 69 01-23
E-Mail  dtp@waechter.de

Datenformate fiir Anzeigen

PDF
Als Standarddateiformat empfehlen wir PDF/X-3.
Nur CMYK-Farben, unsepariert.

Datei ohne Kennwortschutz.

EPS
Vektor-EPS, Illustrator 8 kompatibel,
Schriften in Pfade, nur CMYK Farben.

Andere Dateiformate nur nach voriger Absprache.

Farbmodell CMYK (andere Werte werden

von uns automatisch in CMYK konvertiert;

fur mogliche Farbabweichungen ibernehmen
wir keine Gewahrleistung).



14 Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschédftsbedingungen
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag"im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag lber die Verdffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbe-
mittel eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
in einer Zeitschrift oder ePaper zum Zweck der Verbreitung.

1.2 ,ePaper” ist eine ausschlieRlich in elektronischer Form
verbreitete Ausgabe einer Zeitung oder Zeitschrift, deren
redaktioneller und werblicher Inhalt (ungeachtet etwaiger
Zusatzfunktionen, z.B. Verlinkungen) weitgehend identisch
ist mit der gleichnamigen Printausgabe und die im Hinblick
auf die darin enthaltenen Anzeigen gemeinsam mit der Prin-
tausgabe vermarktet wird. Das Layout des ePapers kannvon
der gedruckten Ausgabe abweichen.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb ei-
nesJahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und veréffentlicht wird.

3. BeiAbschlissenist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
iber dieim Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
achtet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdachlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarter-
maken ausschlieBlich in bestimmten Nummern, Ausgaben

19

oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitge-
teilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufiihren ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt
oder deren Veroffentlichung flir den Verlag unzumutbar ist.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
zliglich mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert derVerlag unverziiglich
Ersatzan. DerVerlag gewahrleistet die fiir den belegtenTitel
Ubliche Druckqualitatim Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Mdglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem
derZweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag
eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat

der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgdngigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung —
ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaoglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das flr die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht
flir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erflillungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fuir Schaden wegen des Fehlens zuge-
sicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag da-
riber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfil-
lungsgehilfen; inden tbrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten
die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf
den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen — auRer bei nicht offensichtlichen
Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
10.Probeabzlige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige. Der Verlag
berlcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mit-
geteilt werden. Bei frei gestalteten Anzeigen fallen ab der
2. Korrektur Kosten flir Autorenkorrekturen an.

1. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veroffentli-
chung der Anzeige libersandt. Die Rechnungistinnerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichtim einzelnen Fall
eineandere Zahlungsfrist oderVorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachldsse flir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.



12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen
sowie Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftra-
ges bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen
AnzeigenVorauszahlung verlangen. BeiVorliegen begriinde-
ter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines An-
zeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
derVorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich of-
fenstehender Rechnungsbetrage abhdngig zu machen.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftra-
ges werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstan-
dige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tber die Verdffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

14. Druckunterlagen werden nur als digitale Daten ange-
nommen. Kosten flir vom Auftraggeber gewtiinschte oder zu
vertretende Anderungen an den urspriinglich Gbermittelten
Daten hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
tber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preis-
liste genannte durchschnittliche Auflage unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage von100.000
bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 % betragt.

16. Anzeigendaten werden Uber das Erscheinungsdatum
hinaus nicht aufbewahrt oder gesichert.

17. Erflillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist,
soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der
Sitz des Verlages; auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den
Fall, dass der Wohnsitz und der gewodhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
sind, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung.
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Zusatzliche Geschaftsbedingungen

des Verlages

a) Der schriftlich oder auch miindlich erteilte Anzeigenauf-
trag wird erst nach schriftlicher Bestdtigung durch denVerlag
rechtsverbindlich.

b) Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Be-
dingungen auch firlaufende Auftrage — sofern keine anders-
lautende schriftliche Vereinbarung getroffen wurde — mit dem
Einflihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

¢) Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fern-
mundlich veranlassten Anderungen und Abbestellungen
Gbernimmt der Verlag keine Haftung. Der Verlag haftet nicht
beifernmindlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmiindlich
erteilten Korrekturen fiir die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine
Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn sich Mdngel an
der Vorlage erst beim Druck zeigen. Der Werbungtreibende
hat dann bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Die
eventuell entstehenden Mehrkosten z. B. zur Nachbesserung
der Druckunterlagen oder flir Maschinenstillstand miissen
weiterberechnet werden.

d) DieWerbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen
mitden Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewdhrte Mittlungsverglitung darfan
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

e) BeiKunden/Werbeagenturen, diezum ersten Mal mit dem
Verlag in Geschaftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis
zum Anzeigenschlusstermin verlangt werden.

f) Bei hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme,
allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Be-
triebsstorungen hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung
der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit
80 % derim Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetragim gleichen
Verhdltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte Auflage zur
tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Alle weiteren Ansprii-
che auf Erflillung oder Schadensersatz sind ausgeschlossen.
g) BeiAuftragen fiir Beilagen, Beihefter, Print-Promotion und
Warenproben u.A. sind Schadensersatzanspriiche gegen den

Verlag wegen Nichtveroffentlichung oder in sonstiger Weise
nicht vertragsgerecht erfolgter Veroffentlichungen ausge-
schlossen.

h) Bei Druckvorlagen, die zusatzliche Herstellungskosten
verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind et-
waige Mdngel bei den Druckdaten nicht sofort erkennbar,
sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich,
so hat der Werbungtreibende bei ungeniigendem Abdruck
keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt
erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor
Drucklegung der ndchstfolgenden Anzeige auf den Fehler
hinweist. Bei Uberschreitung derim Terminplan festgelegten
Daten fiir die Ubersendung der Druckunterlagen kann keine
Gewadbhrflr eine einwandfreie Druckwiedergabe tibernommen
werden.

i) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung flir den
Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit des Anzeigentextes/Bild-
motivs. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei,
diein diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht werden.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen dar-
aufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt
werden.

j) Ricktrittsrecht fiir Anzeigen-Auftrdge bis jeweils 10 Werk-
tage vor Anzeigenschlusstermin; fiir Beilagen-/Beihefter-Auf-
trage 2 Monate vor dem Beilage-Termin. Bei Beilagen-/Bei-
heftern mit Konkurrenzausschluss kann kein Riicktrittsrecht
gewadhrt werden.

k) Platzierungsvorschriften werden nurdurch ausdriickliche
Bestatigung des Verlages anerkannt.

1) Die Rabattstaffelungen beziehen sich auf das Auftragsvo-
lumen innerhalb eines Jahres (Insertionsjahr). Es wird die fir
den Auftraggeber jeweils glinstigere Staffel angewandt.

m) Die geltende Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rech-
nungsbetrag aufgeschlagen. Bei Anzeigen, Beilagen und
Beiheftern aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung
ohne Mehrwertsteuerberechnung unter derVoraussetzung,
dass die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der
Verlag behalt sich die Nachberechnung der Mehrwertsteuer
in der gesetzlich geschuldeten Hohe fiir den Fall vor, dass
die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bzw. der
Beilage/Beihefter bejaht.



