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1 Titelportrat

+Eigenheimer Magazin” - Hier erreichen Sie
TOP-Kundinnen und -Kunden

Das ,Eigenheimer Magazin" richtet sich exklusiv an alle Mitglieder

im Eigenheimerverband Bayern e V. Die knapp 160.000 Leserinnen
und Leser sind damit Besitzer:innen selbstgenutzter Immobilien in
Bayern, einem wirtschaftsstarken und wohlhabenden Bundesland mit
der niedrigsten Arbeitslosenquote und der hochsten Kaufkraft pro Ein-
wohnerin Deutschland.

Monatlich bietet das ,Eigenheimer Magazin” ausfiihrliche Artikel und
Informationen rund um die Themen Haus und Garten und informiert
tber aktuelle Entwicklungen im Immobilienrecht.
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Abonnierte Auflage: 68.030
Verbreitete Auflage: 68.274




2 Leserportrat

Die bayerischen Immobilienbesitzer:innen sind im Schnitt 50 Jahre alt und gehoren mit einem Haushaltsnettoeinkommen
von @ rund 4.500 € Uberwiegend der finanziellen Oberschicht an. Sie sind gebildete und vielseitig interessierte Familien-
menschen, die gerne verreisen und oft mit Freunden/Freundinnen und der Familie ausgehen. Zudem sind sie gerne sportlich aktiv.
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30 bis 49 Jahre
. tiber 70 Jahre

. bis 29 Jahre
. 50 bis 69 Jahre

Gedruckte Medien werden von
ihnen intensiv genutzt und

als wertvolle Informationsquellen
angesehen.
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Selbststdndige ~ .
und Freiberufler . (Fach-)Arbeiter
‘ Beamte . librige

(bis hoherer Dienst)

. Angestellte
(inkl. leitende)

Ich lege groRen Wert darauf, griindlich informiert zu werden, um
Hintergriinde und Zusammenhange besser zu verstehen.

Wenn ich in einer Zeitschrift oder Tageszeitung (blattere oder)
lese, lese ich konzentriert, da mache ich nichts nebenbei.
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@ bis7om: Die bayerischen Immobilienbesitzer:innen sind im Schnitt
knapp 50 Jahre alt und gehoren mit einem Haushaltsnettoein-
71-90 m* kommen von & mehrals 4.500 € Uberwiegend der finanziellen
Wohnfliche ° ) Opgrschlcht an. Sle.smd geblldetgund V|else|t|g|ntere55|erte Fa-
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In den nachsten zweiJahren sind folgende Arbeiten zur Beauftragung geplant (Mehrfachnennungen moglich; Indexwert):

neue Fenster, Isolierverglasung 179 Bei 83 % der Immobilien ge-
hortauch ein Garten dazu,

Einbau von/Erneuerung der Rollldden 183 der von zwei Dritteln der

Erneuerung der Heizungsanlage, z.B. Brenner, Heizkessel 206 Besitzer:innen rEg_EIma&lg
gepflegtund als wichtige

Bad-, Sanitérrenovierung 166 Freizeitbeschaftigung an-
gesehen wird. Die durch-

Kiichenrenovierung 75 schnittliche GroRe betragt
ungefdhr 310 m?.

SicherheitsmaRnahmen gegen Einbruch 16

Fassade sanieren, streichen 229

Umbau fiir altersgerechtes Wohnen 104

100 = Bundesdurchschnitt

»




3 Verlagsangaben und Kontakt

Verlag W. Wachter GmbH Bankverbindung Anzeigen/Beilagen

Bremen Sparkasse in Bremen

IBAN DE25 2905 0101 00010042 17
Elsasser Stralke 41 BIC SBREDE2 XXX
28211 Bremen

Glaubiger-ID: DEOBVWWO0O0000479429

Thomas Heine
Verkaufsleitung

Berlin Zahlungsbedingungen Telefon 0421/348 42-24

BismarckstraRe108 E-Mail heine@waechter.de

10625 Berlin Zahlbar ohne Skonto sofort nach Erhalt '
der Rechnung. Alle Preise verstehen sich

www.waechter.de zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer. Corinna Lilienthal

Anzeigenberatung

Telefon 0421/348 42-27
E-Mail lilienthal@waechter.de

DER
FACHBERATER

EIGENHEIMER
Fhtavi)




Themen und Termine

Die fur Hausbesitzer:innen wichtigen Themen werden fachlich fundiert
aufbereitet — hier unser Themenspektrum:

Neuheiten und Trends

éq Smart Home — Komfort mit

Haustechnik

Moderne Heiztechniken wie War-
mepumpen, Hybridsysteme, Solar-
thermie, Pelletheizung, Photovol-

den neuesten technischen
Entwicklungen. Einrichtung

taik sowie Warmedammung und und Dekoration —Schones

vieles mehr und Nutzlichesimundam
Haus

Sanierung

Wichtige SanierungsmaRnahmen @ Finanzen und Recht
in den Bereichen Fenster, Turen, ﬁ

Treppen, Dach, Bad oder Schim- [ rentung, Versicherungen und
melbeseitigung sowie 6kologisches Altersvorsorge sowie Steuer-
Bauen und Barrierefreiheit tipps und Rechtsberatung
Garten v Sicherheit

o Ty Gartenplanung - von der Terrasse @] Alarmanlagen, Rollladen,

Uber denWintergarten bis zum Rauchmelder und Co.
Teich sowie Rasenpflege, Stauden-
beete, Pflanzenkunde und anste-

hende Gartenarbeiten

Fordermittel, Immobilien-Ver-

Monat
Januar
Februar
Marz

April

Mai

Juni

Juli
August
September
Oktober
November

Dezember

Anzeigen- und
Druckunterlagenschluss

0212.2024
02.01.2025
03.02.2025
28.02.2025
01.04.2025
02.05.2025
02.06.2025
01.07.2025
01.08.2025
01.09.2025
01.10.2025

30.10.2025

Erscheinungs-
termin

02.01.2025
01.02.2025
01.03.2025
01.04.2025
02.05.2025
02.06.2025
01.07.2025
01.08.2025
01.09.2025
01.10.2025
01.11.2025

01.12.2025



5 Anzeigenpreise und -formate

GroRe in Anzeigen- angeschnittene Rabatte
Seitenteilen format Anzeigen Malstaffel ab1/8 Seite
inmm icai in mm* .
. Preise in EUR 3 Anzeigen 3%
Blf%aeex Breite x HOhe 6 Anzeigen 5%
/ 5 : - 5 9 Anzeigen 10 %
1M 181 X 260 4.346,00 210 X 280 12 Anzeigen 15%
3/4  hoch 135 X 260 3.262,00 152 X 280
Mengenstaffel
2/3  quer 181 x 167 2.902,00 210 X 190 1 Seite 5%
1/2  hoch 89 X 260 105 X 280 3 Seiten 10%
2177,00
quer 181 x 128 210 X 145 % Saian 15%
3/8 zweispaltig 89 x 185 1.634,00 12 Seiten 20%
13 hoch 70 X 260 82 x 280 .
quer 181 x 82 1.453,00 26 X 103 Die Mal—unq Mengenstaffelrabat—
P : i c te werden fir Abnahmen innerhalb
L (ze\I/Céips%aII%ig gg izuc; 1.093,00 *zzgl. . einesAbschlusszlgitraumesvon
blattbreit 181 X 62 3mm Beschnitt 12 Monaten gewahrt.
316 einspaltig 43 X 185 326 00 Alle Preise verstehen sich zzgl. Bei Abschlusserteilung werden
zweispaltig 89 x 92 ' gesetzlicher -
_ : Mehruvertst die Rabatte sofort auf der Rech-
V8 einspaltig 43 x 128 ENMVETLSTeuer. nung berlcksichtigt.
zweispaltig 89 x 62 553,00 Preisliste N
blattbreit 181 X 30 relsﬂlsve r37
p | gultigab
116 einspaltig 43 X 62 01.01.202
zweispaltig 89 X 30 285,00 -01.2025

Platzierungsaufschlag fur4. Umschlagseite: + 20 %

Verbreitete Auflage
68.274 Exemplare

’ R



6 Preise Beihefter/Beilagen

Preise

Formate

Papiergewicht

Postgewichtsgebiihren
fir Beihefter, Beilagen
und Beikleber

Belegungsmoglichkeiten

Originalmuster

Anliefertermin
Anlieferung

Beihefter (pro Tausend) Beilagen (pro Tausend)

bis 4 Seiten 107,00 EUR bis 25 g: 107,00 EUR

bis 8 Seiten 112,00 EUR Fiir jede weiteren angefangenens g: 5,00 EUR

bis 12 Seiten 117,00 EUR 15 % Teilbelegungszuschlag, Selektionskosten: 54,00 EUR

bis 16 Seiten 122,00 EUR

GroRere Umfange gern auf Anfrage. Postkarten-Beilage pro Tsd. Stiick: 69,00 EUR

Format: 148 x 105 mm, 210 X 105 mm

Mindestformat: 140 x105 mm Mindestformat: 140 x105 mm
Maximalformat: 210 x 297 mm Maximalformat: 200 x 297 mm
Beschnittzugaben Heftformat: Kopfbeschnitt

6 mm, Vorder- und FuRbeschnitt mind. 3 mm

bis 4 Seiten: mind. 9o g/m? bis 4 Seiten: mind. 90 g/m?

8 und mehr Seiten: mind. 70 g/m> 8-16 Seiten: mind. 70 g/m?
Niedrigere Grammaturen sind vorher mit dem Verlag Bei Postkarten:

abzustimmen. mind. 150-g-Papier
Gewichtsabhangige Portokosten sind weder rabatt- noch AE-fahig. Sie berechnen sich wie folgt:
bistog  4.40EUR proTsd. bis2o0g 8,70 EUR proTsd.

bisz3og 13,60 EUR proTsd. bis4og 18,00 EUR proTsd.

bissog 22,60 EUR proTsd. Hoheres Gewicht gern auf Anfrage.

Gesamt- oder Teilauflagen
Mindestauflage: 20.000 Stiick.
Bitte beachten Sie einen Verarbeitungszuschuss von 1,5 % zusatzlich zur gebuchten Auflage.

Der Verlag benotigt spatestens vier Wochen vor Erscheinen mindestens zehn verbindliche Originalmuster, um die
Verarbeitungstauglichkeit priifen zu kdnnen. Bei Wiederholungsbeilagen reicht ein PDF an: anzeigen@waechter.de
Muster an: Verlag W. Wachter GmbH, Elsasser Strale 41, 28211 Bremen

Spatestens bis zum 10. des Vorerscheinungsmonats an Druckerei.

Jede Palette ist mit Bestimmungshinweis wie folgt deutlich zu versehen:

Zeitschriftentitel, ggf. Regionalausgabe, Heftnummer (Monat).

Vogel Druck und Medienservice GmbH, Warenannahme, LeibnizstraRe 5, 97204 Hochberg

GroRere Umfange und hohere Gewichte gern auf Anfrage. Beilagen mussen maschinell verarbeitbar sein.

8



7 Sonderwerbeformen

Neben den Klassikern wie Beilagen oder Beiheftern bieten wir
weitere, ganz individuell auf Ihre Bedirfnisse zugeschnittene Sonder-
werbeformen zu attraktiven Konditionen an:

Advertorial

Die ideale Werbeform flr erklarungsbedurftige Produkte, denn
Advertorials sind zuverlassige Werbebotschafter. Profitieren Sie
von der hohen Glaubwdrdigkeit redaktioneller Beitrage, einer
positiven Beeinflussung des Produkt- oder Firmenimages sowie
unserem guten Preis-Leistungs-Verhaltnis.

Uber Konditionen, weitere
Moglichkeiten und Termine
flr Sonderwerbeformen infor-
mieren wir Sie individuell.

Auch Medienkooperationen
oder Sonderveroffentlichungen
entwickeln wir gerne mit lhnen
gemeinsam.

Sprechen Sie uns fur Ihr Angebot
jederzeitan!

#8 Gartenkalender Tipps rund um die Teichanlage

oer iergarten So bauen und pflegen Sie Ihren Gartenteich richtig

‘SCHLEITZER BAUT GARTEN
&REPS POOLS

Sonderseiten

Vielfaltige Sonderthemen sind
aufunseren attraktiven Son-
derseiten jederzeit moglich.

Sprechen Sie uns gerne auf
entsprechende Themen an.




8 Verbreitungsgebiet

Bad Neustadt Hof o
* Coburg Kronach
Bad Ki.ssingen o Q M'unchberg
. . . . . Kulmbach
Die Buchung von Wechselseiten in den Regionen coming MEIEED 7
. . . . emunden i
Nord- und Stidbayern ist méglich. o et 96 95 .
B . . . Loh: 9 7 5 Marktredwitz
Bitte sprechen Sie uns an —wir beraten Sie gerne! Bamberg Bayreuth
.
. !
Wertheim | Wirzburg . Kitzingen RIGHET, o Weiden
. . Pegnitz .
™ Neustadt Erlangen 92
L -Ki hof
auda-Konigs ofen a & oLt
. Firth Nabburg
o
Stadtgebl et Bad Mergentheim .;lumberg Amberg. °
Miinchen :
. . Schwendorf
® Neumarkt o
Ansbach Schwabact Regensburg Nord

8 O Gunzenhausen 9 3
.
8 1 Treuchtlingen o ) Regen
* C Regensburg Strfublng *
8 1 Kelheim 9 4

Nordlingen i
. Ingolstadt Plaﬂllrlg
.
i i Donauwdrth . Leseal
Heldenl:elm . Landshut West Landau <
. Landshut
Dillingen .
Aichach Pfaffenhofen Pfgrrkirchen
o . . Freising Eggenfelden
Neu-Ulm Dachau Erding
. O Jivm
. Miinchen Nord b
Eieey . Fiirstenfeldbruck Milhidort
i aupheim - N i
Ruedllngeg s Schwabmiinchen Miinchen West Miinchen Ost Wassfrburg
o Miinchen Siid

o Holzkirchen
.

. .
b i Landsberg Starnberg 83 \
MeBKICh, Auendorf o 88 Neliupocn 8g 2 Traunstein Freilassing

.
. I °
Ravensburg Leutkirch Kaufbeuren . . . Prien
® Uberiingen Kempten Schongau | weilheim o * Miesbach Bad Reichenhall
g. ; > . Badic: Teg:ernsee
Frigdrichsfiafen Tnderigk 87 Murau Berchtesgaden o
L] ¢ .
. Lindau Immenstadt Garmisch-Parte.nkirchen

Verbreitung: 68.030
Abonnement: 68.274 < Obersdorf

10



9 Kombination fur Haus & Garten

Reichweite gewinnen

Mit unserer Anzeigenkombination fiir Haus & Garten —
Eigenheimer Magazin plus Gartenfreund —erreichen Sie
monatlich rund 600.000 Leserinnen und Leser: aktive
Haus-, Klein- und Hobbygartnerinnen und -gartner —

bei Kombibuchung mit Preisvorteil.

EIGENHEIMER 33\
MAGAZIN e &\

Wechseln

und sparen.
Auflagenzahlen nach Nielsengebieten
Nielsengebiet/Regionalausgabe  verbreitete
Auflage
Nielsen1
Hamburg, Bremen, Braunschweig, 97.893
Schleswig-Holstein, Niedersachsen
X 2 Nielsen3b +4
) ettt ) B Neckar, Bayern 73.076
Nielsen5+6
Berlin, Mecklenburg-Vorpommern 76358
Kombination gesamt 247.327

n



10 Technische Angaben

Technische Daten

Erscheinungsweise:
monatlich zum Beginn des Monats

Heftformat:
210 mm breit, 280 mm hoch

Anzeigenteil:
4-spaltig, Spaltenbreite 43 mm

Druckverfahren:
Rollenoffsetdruck

Raster:
6oer (150 Ipi)

Druckvorlagen:
nurin digitaler Form

Farbskala:
Euroskala
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Dateniibertragung

FTP/Cloud Zugangsdaten auf Anfrage
(Serverstandort: Deutschland)

E-Mail dtp@waechter.de
Datentrager CD-ROM, DVD oder
USB-Stick

Dateniibermittlung/
technische Riickfragen an
Verlag W. Wachter GmbH
Abteilung DTP
Bismarckstrake 108

10625 Berlin

Telefon 030/318 69 01-23
E-Mail  dtp@waechter.de

Datenformate fiir Anzeigen

PDF
Als Standarddateiformat empfehlen wir PDF/X-3.
Nur CMYK-Farben, unsepariert.

Datei ohne Kennwortschutz.

EPS
Vektor-EPS, Illustrator 8 kompatibel,
Schriftenin Pfade, nur CMYK Farben.

Andere Dateiformate nur nach voriger Absprache.

Farbmodell CMYK (andere Werte werden

von uns automatisch in CMYK konvertiert;

fur mogliche Farbabweichungen ibernehmen
wir keine Gewahrleistung).




11 Aligemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschédftsbedingungen
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag"im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag lber die Verdffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbe-
mittel eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
in einer Zeitschrift oder ePaper zum Zweck der Verbreitung.

1.2 ,ePaper” ist eine ausschlieRlich in elektronischer Form
verbreitete Ausgabe einer Zeitung oder Zeitschrift, deren
redaktioneller und werblicher Inhalt (ungeachtet etwaiger
Zusatzfunktionen, z.B. Verlinkungen) weitgehend identisch
ist mit der gleichnamigen Printausgabe und die im Hinblick
auf die darin enthaltenen Anzeigen gemeinsam mit der Prin-
tausgabe vermarktet wird. Das Layout des ePapers kannvon
der gedruckten Ausgabe abweichen.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb ei-
nes Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und veréffentlicht wird.

3. BeiAbschlissenist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
iber dieim Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
achtet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Auftrage flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarter-
maRen ausschlieRlich in bestimmten Nummern, Ausgaben
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oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitge-
teilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufiihren ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt
oder deren Veroffentlichung flir den Verlag unzumutbar ist.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
zlglich mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder
beschddigte Druckunterlagen fordert derVerlag unverziiglich
Ersatzan. DerVerlag gewahrleistet die fiir den belegtenTitel
libliche Druckqualitdtim Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Mdglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem
derZweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag
eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat

der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Rickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung —
ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaoglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das flr die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht
flir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erflillungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zuge-
sicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmdnnischen Geschdftsverkehr haftet der Verlag da-
riber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfil-
lungsgehilfen; inden tibrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten
die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf
den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen — auRer bei nicht offensichtlichen
Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
10.Probeabzlige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzilige. Der Verlag
berlcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mit-
geteilt werden. Bei frei gestalteten Anzeigen fallen ab der
2. Korrektur Kosten flir Autorenkorrekturen an.

1. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veroffentli-
chung der Anzeige libersandt. Die Rechnungistinnerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichtim einzelnen Fall
eineandere Zahlungsfrist oderVorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachldsse flir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.



12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen
sowie Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftra-
ges bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen
AnzeigenVorauszahlung verlangen. BeiVorliegen begriinde-
ter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines An-
zeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich of-
fenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftra-
geswerden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstan-
dige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tiber die Veroffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

14. Druckunterlagen werden nur als digitale Daten ange-
nommen. Kosten flir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende Anderungen an den urspriinglich tibermittelten
Daten hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
tber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preis-
liste genannte durchschnittliche Auflage unterschritten wird.
Eine Auflagenminderungist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage von100.000
bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 % betragt.

16. Anzeigendaten werden Uber das Erscheinungsdatum
hinaus nicht aufbewahrt oder gesichert.

17. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist,
soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der
Sitz des Verlages; auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den
Fall, dass der Wohnsitz und der gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
sind, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung.
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Zusatzliche Geschaftsbedingungen

des Verlages

a) Der schriftlich oder auch miindlich erteilte Anzeigenauf-
trag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag
rechtsverbindlich.

b) Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Be-
dingungen auch fir laufende Auftrage — sofern keine anders-
lautende schriftliche Vereinbarung getroffen wurde — mit dem
Einflihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

¢) Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fern-
mundlich veranlassten Anderungen und Abbestellungen
lbernimmt derVerlag keine Haftung. Der Verlag haftet nicht
beifernmindlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmiindlich
erteilten Korrekturen flir die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine
Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn sich Mangel an
der Vorlage erst beim Druck zeigen. Der Werbungtreibende
hat dann bei ungenligendem Abdruck keine Anspriiche. Die
eventuell entstehenden Mehrkosten z. B. zur Nachbesserung
der Druckunterlagen oder fiir Maschinenstillstand miissen
weiterberechnet werden.

d) DieWerbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergtitung darfan
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

e) BeiKunden/Werbeagenturen, diezum ersten Mal mit dem
Verlag in Geschaftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis
zum Anzeigenschlusstermin verlangt werden.

f) Bei hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme,
allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Be-
triebsstérungen hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung
der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit
80 % derim Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetragim gleichen
Verhdltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte Auflage zur
tatsdchlich ausgelieferten Auflage steht. Alle weiteren Ansprii-
che auf Erfiillung oder Schadensersatz sind ausgeschlossen.
g) BeiAuftragen fiir Beilagen, Beihefter, Print-Promotion und
Warenproben u.A. sind Schadensersatzanspriiche gegen den

Verlag wegen Nichtveréffentlichung oder in sonstiger Weise
nicht vertragsgerecht erfolgter Veroffentlichungen ausge-
schlossen.

h) Bei Druckvorlagen, die zusatzliche Herstellungskosten
verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind et-
waige Mdngel bei den Druckdaten nicht sofort erkennbar,
sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich,
so hat der Werbungtreibende bei ungenligendem Abdruck
keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt
erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor
Drucklegung der ndchstfolgenden Anzeige auf den Fehler
hinweist. Bei Uberschreitung der im Terminplan festgelegten
Daten fiir die Ubersendung der Druckunterlagen kann keine
Gewahrflreine einwandfreie Druckwiedergabe iibernommen
werden.

i) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit des Anzeigentextes/Bild-
motivs. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei,
diein diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht werden.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen dar-
aufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt
werden.

j) Rucktrittsrecht fiir Anzeigen-Auftrage bis jeweils 10 Werk-
tage vor Anzeigenschlusstermin; fiir Beilagen-/Beihefter-Auf-
trage 2 Monate vor dem Beilage-Termin. Bei Beilagen-/Bei-
heftern mit Konkurrenzausschluss kann kein Riicktrittsrecht
gewahrt werden.

k) Platzierungsvorschriften werden nurdurch ausdriickliche
Bestatigung des Verlages anerkannt.

1) DieRabattstaffelungen beziehen sich auf das Auftragsvo-
lumen innerhalb eines Jahres (Insertionsjahr). Es wird die fiir
den Auftraggeber jeweils glinstigere Staffel angewandt.

m) Die geltende Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rech-
nungsbetrag aufgeschlagen. Bei Anzeigen, Beilagen und
Beiheftern aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung
ohne Mehrwertsteuerberechnung unter derVoraussetzung,
dass die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der
Verlag behalt sich die Nachberechnung der Mehrwertsteuer
in der gesetzlich geschuldeten Hohe fiir den Fall vor, dass
die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bzw. der
Beilage/Beihefter bejaht.



